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JCDECAUX TRAZ
O MELHOR DO
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CANNES PARA O

BRASIL



https://bit.ly/2Ygbu6l

EDIA

OUT OF HOME INSIGHTS
CANNES LIONS'19

OFERECIMENTO

—

CDecaux



Curadoria + Analises

Cannes Lions Internacional
Festival of Creativity



OUTDOOR LIONS

CRIADA EM 2006, A PARTIR DA SEPARACAO DE PRINT, PREMIA AS
MELHORES ACOES DE MARCAS QUE ENGA JAM CONSUMIDORES DA PORTA
DE CASA PARA FORA. OS PRINCIPAIS CRITERIOS SAO “BIG IDEIA" E “CRAFT".

BILLBOARDS

POSTERS

DIGITAL SCREENS
AMBIENT & EXPERIENTIAL
INNOVATION IN OUTDOOR



INSCRICOES

1-FILM: 2.793
2 - BRAND ACTIVATION: 2.532

3-0OUTDOOR: 2.389

4 - MEDIA: 2.196
5 - DIRECT: 2.005

oooooooooooooooooooo



2.389 INSCRICOES

65
OUTDOOR
LIONS




BRASIL
188 INSCRICOES

11

OUTDOOR
LIONS

GoAd SXSW Insights 2019



INDUSTRIAS MAIS PREMIADAS EM 2019

RETAIL

FASHION

FOOD & BEVERAGE
FINANCE & FINTECHS
AUTOMOTIVE

BEAUTY & HEALTH CARE

ENTERTAINMENT



MACROTRENDS

GoAd Cannes Insights 2019
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am Crazy, da

ele a oelhou-se rara protestar

contra a brutalidade policial.


https://bit.ly/386YSD2

VET{EER 1 X RdK X O consumo também esta se

tornando um ato politico

HEDQ LRI [oN AW IER consisténcia de investimento

em canais online e offline

olT ) B e [e 1 [K cOnexao e sustentacdo de conversas no
espaco urbano

annes Insights 2019




CREATIVE&
TECH EFFECTIVENESS

O PESO DA CRIATIVIDADE
E DA TECNOLOGIA NOS
RESULTADOS




-
Copie e cole para assistir o video

https://bit.ly/2Rmek8k

Durante a Fashion Week de Nova York,



https://bit.ly/2Rmek8k

INSIGHTS

LICHT-ChIGERA g4 ELR tecnologia invisivel para
personalizacao

L LW (Ll Id=K OOH se consolida como meio de
interagao em espacos urbanos

S{ANWEL[M comunicacao com foco em resultado e
vendas

GoAd Cannes Insights 2019




Copie e cole para assistir o video

https://bit.ly/2RnbmAl
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Esse é o Air Max Graffiti Stores.


https://bit.ly/2RnbmAl

OOH
INSIGHTS

GoAd Cannes Insights 2019



Como as marcas
podem explorar
avocacao

descomplicada
do OOH para gerar
resultados
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INSIGHTS

m diante de um ecossistema complexo de
comunicacao, OOH & uma midia simples e eficiente

23d3d[-¥ Mmeio explora a forca da comunicacao visual
em espacos urbanos

JET 1l marca reforca identidade e valores por
meio de locais estratégicos

annes Insights 2019




Como as marcas
podem explorar OOH

para manter, nas
ruas, as conversas
ativadas em projetos
e campanhas




IN THE MOST RECENT GENDER EQUALITY INDEX,
POLAND SCORED 10 POINTS BELOW THE EU AVERAGE.

* https://bit.ly/2RmcTGU
¥¥

° &
EIGE

a Polonia ficou 10 pontos abaixo
da média da Uniao Europeia.

Copie e cole para assistir o video



https://bit.ly/2RmcTGU

INSIGHTS

ORI ET LI diferentes marcas se unem em torno
de uma causa

m debate sobre igualdade com as lentes da
quebra de esteredtipos

VLI ISR Folel K projetos encabecados por grupos

de midia se tornam plataformas de publicidade




Como as marcas
podem utilizar OOH
para criar narrativas

impactantes com
imagens e textos
criativos
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INSIGHTS

W I [o OOH também é meio para contar
historias visuais e impactantes

TN execucdo técnica com direcdo de arte e
redacao impecaveis

W IETEYEH marcas podem influenciar conversas a
partir da ado¢ao de OOH

GoAd Cannes Insights 2019




Como as marcas
exploram OOH para

comunicar servicos
adicionais de forma
criativa
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INSIGHTS

NEEVERTER conteudo que impacta quem precisa
utilizar o servigo

WIGQELER comunicacdo focada na jornada de compra

m OOH assume papel protagonista em
comunicac¢oes de varejistas

GoAd Cannes Insights 2019




Como as marcas
podem integrar OOH

em suas campanhas
para reforcar uma
jornada de compra




Competitors Sale, da GREY SP para Volvo g

S
P
vor%o ¢

¥ : ; Copie e cole para assistir o video
X - https://bit.ly/2LpsnpR

A campanha de langcamento do XC60 Diesel


https://bit.ly/2LpsnpR

INSIGHTS
campanha integrada com

protagonismo dos diferentes tipos de OOH

o {11 X comunicacao focada na jornada de
compra

F{ALELEK OOH assume papel importante para
vendas




Como as marcas
podem reforcar
sua identidade

explorando as
possibilidades
do OOH




Copie e cole para assistir o video

https://bit.ly/2Yjgl17

Space optimised
for female

f

Desenvolvido tanto para

machos quanto para femeas,



https://bit.ly/2YjgI17

INSIGHTS

mobiliario urbano amplia possibilidades
de utilizacédo do OOH

I EhlETElR comunicacdo tem publico definido,
mas reforca marca por estar em espaco urbano

OOH também é midia interativa com telas
digitais

GoAd Cannes Insights 2019




Como as marcas
podem ampliar
mensagens positivas

e exercer sua
responsabilidade
via OOH







Copie e cole para assistir o video

https //bit.ly/2Y{VGPT

De Banbury até Port Pirie...


https://bit.ly/2YjVGPT

INSIGHTS

WP ELN OOH é a midia da conectividade nos
espacos publicos

EIILETH marcas podem expressar e reforcar suas
causas

ILENTER OOH colabora com as marcas que
encaram desafios sociais importantes e urgentes

annes Insights 2019




Como as marcas
podem explorar sua

identidade sonora,
visual e emocional
por meio do OOH




Try Not to Hear This, da DW oca-Cola \

e

Copie e cole para assistir o video

https://bit.ly/38bgMOv

Tente nao ouvir o som.


https://bit.ly/38bqM0v

Exterior Estética Integrada

Influéncia Contexto Jornada




OUT OF HOME:
PLANEJAMENTO




OUT OF HOME:
MiDIA




OUT OF HOME:
CRIAGAO




OUT OF HOME:
INTELIGENCIA




OUT OF HOME:
PESSOAS




OUT OF HOME:
EFETIVIDADE
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